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چکیده
بیان مسئله: شهرها مکانی برای پیشبرد خلاقیت و توسعه به حساب می آیند. محدودۀ فرهنگی شهرها تجلی گاه 
ابعاد گوناگون مردمانی است که هویت فرهنگی آن را به ثبت رسانده اند. فعالیت های صورت  گرفته در فضاهای 
این  از  پشتیبانی  برای  می کند.  ایفا  رشد خلاقیت های جمعی  در  مؤثری  نقش  محدوده های شهری  عمومی 
فعالیت ها، توجه  بسیاری از صاحب نظران به طبقۀ خلاق در شهرها معطوف شده است که به ظهور جنبش شهر 
خلاق منجر شد. اساس شهر خلاق بر مبنای عقایدی همچون فرهنگ، هنر و صنایع فرهنگی گذاشته شده است. 
ارتقای فرهنگ جامعه است به منظور  هدف پژوهش: هدف اصلی پژوهش شناسایی مؤلفه های مؤثر در 
پاسخ گویی به این سؤال اصلی تحقیق که »اصول و معیارهای بازآفرینی فرهنگی در شهر خلاق از طریق 
ایجاد قطب خلاق و فرهنگی کدام اند؟«. این پژوهش سعی دارد تا با بررسی نظریات مطرح شده در حوزۀ 
صنایع خلاق و فرهنگی و رویکرد بازآفرینی فرهنگ-مبنا، معیارهای مؤثر در ارتقای محدوده های شهری را 

به منظور ایجاد قطب خلاق شناسایی کند. 
با حوزۀ مورد مطالعه  نظریات مرتبط  و کتابخانه ای،  اسنادی  و مطالعات  راهبرد کیفی  با  روش پژوهش: 
بازخوانی و از طریق راهبرد استدلال منطقی، معیارهای اصلی بازآفرینی قطب خلاق و فرهنگی گزینش و 

نمودار ارتباط محتوایی بازآفرینی فرهنگ-مبنا و شکل گیری شهر خلاق ترسیم شده است. 
قالب  در  فرهنگی  محدوده های  بازآفرینی  معیارهای  صورت گرفته  تحلیل های  به  توجه  با  نتیجه گیری: 
چارچوب تحلیلی پژوهش ارائه شده است. نتایج نشان می دهد که، باوجود مخالفت ها و پیامدهای غیرمنتظره، 
راهکارهایی نظیر رونق اقتصاد فرهنگی، افزایش تسهیلات و ارتقای گردشگری خلاق به سرزندگی اجتماعی 

فضاهای عمومی و مشارکت شهروندان طبقۀ خلاق در توانمندسازی خودشان منجر خواهد شد. 
واژگان کلیدی: بازآفرینی فرهنگ-مبنا، شهر خلاق، قطب خلاق، صنایع فرهنگی، صنایع خلاق.

مقدمه و بیان مسئله
سیاست گذاری های  از  شهری  برنامه ریزان  و  متخصصان 
با  شهری  بافت های  در  مداخله  منظور  به  گوناگون 

چشم انداز شهر خلاق، به دلیل توجه به ابعاد اجتماعی- 
استقبال  محلی،  ظرفیت های  همچنین  و  اقتصادی 
عامل  عنوان  به  فرهنگ  چشم انداز،  این  در  کرده اند. 
ایدۀ  می شود.  مطرح  عوامل،  دیگر  از  مستقل  توسعه، 
با  هنری  فعالیت های  که  است  آن  خلاق  شهر  توسعۀ 
ارائۀ  فرصت های  و  باشد  مرتبط  خلاقیت  و  فرهنگ 
 Landry,( شود  فراهم  شهرها  در  فرهنگی  محصولات 
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31 ,2008(. ناحیۀ فرهنگی شهرها، به علت قدمت تاریخی 
و وجود عناصر باارزش تاریخی، موقعیت مناسب ارتباطی، 
آن  اقتصادی  تپندۀ  قلب  و  شهر  اصلی  بازار  قرارگیری 
ساختار  در  فردی  به  منحصر  جایگاه  و  ارزش  دارای 

  .)Ratiu, 2013( فضایی-کارکردی شهر است
و  امکانات  بین  مستقیمی  ارتباط  خلاق،  شهرهای  در 
دارایی های شهری در جذب سرمایه های اجتماعی- انسانی 
خلاق در زمینۀ اقتصاد شهری به وجود می آید، به گونه ای 
و  رشد  می توان  خلاق  سرمایه های  این  از  استفاده  با  که 
توسعۀ شهری را پیش بینی کرد )Florida, 2012(. امروزه 
در مباحث آکادمیک به طور گسترده به پدیدۀ قطب های 
پرداخته  محدوده ها  این  بررسی  و  خلاق  و  فرهنگی 
می شود، از مرکز تاریخی شهر، سایت های میراث صنعتی، 
رسانه های  فرهنگی،  خرید  مراکز  تا  شهرک ها  و  جوامع 
دیجیتال و شهردانش ها )Evans, 2009b, 32(. از این  رو، 
در  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی  ارتقای  پی  در  حاضر  پژوهش 
است.  فرهنگی  خلاق  قطب  توسعۀ  منظور  به  خلاق  شهر 
در  مؤثر  معیارهای  شناسایی  با  دارد   سعی  پژوهش  این 
توسعۀ محدوده های فرهنگی به ویژه مراکز شهری براساس 
کند  فراهم  را  بستری  مرتبط،  اسناد  و  نظریات  بازخوانی 
ایجاد محیط های فرهنگی- مشارکتی خلاق،  با  بتوان،  که 
فضاهای عمومی جمعی را ارتقا بخشید. بدین منظور ابتدا 
آورده  خلاقیت  گوناگون  حوزه های  از  مختصری  تعاریف 
طبقه بندی  مفاهیم  این  همگرایی  میزان  تا  است  شده 
کنار  در  مفاهیم  این  انسجام  ادامه،  در   .)1 )تصویر  شود 
به  بازآفرینی فرهنگ-مبنا و شهر خلاق  نظریات گوناگون 
طور گسترده تر نشان داده شده و تلاش شده است تا این 
شناسایی  مؤثر  معیارهای  و  شوند  یکپارچه سازی  مفاهیم 
)تصویر 2(. در انتها، ارتباط این معیارها به صورت چارچوب 

تحلیلی ترسیم شده است )تصویر 3(.

پیشینۀ پژوهش و مبانی نظری
فرهنگی  و  قطب خلاق  ایجاد  و  فرهنگی  اقتصاد  موضوع 
در شهرها مبحثی است که به سهم خود جریانی نوپا در 
صورت گرفته  مطالعات  بیشتر  و  می شود  محسوب  جهان 
Brad-( است اخیر  دهۀ  چند  به  مربوط  زمینه  این   در 
 ford, 2004; Evans, 2009a, 2009b; Florida, 2005,
 2012; Foord, 2009; Grodach, 2012; He, 2014;
 Kong, 2014; Landry, 2008; Markusen, 2014;
 Peck, 2005; Pratt, 2000, 2008; Ratiu, 2013;
به  اعتراض  Scott, 2006, 2010(. در دهۀ 1990 م. در 
بازآفرینی  مباحث  اعیان سازی،  و  بازسازی  سیاست های 

توجه  مورد  برنامه ریزی شهری  در  فرهنگ  به کارگیری  و 
امروز  تا  که  است  گرفته  قرار  نظریه پردازان  و  متفکران 
جمله  از  متعددی  کتاب های  دارد.  ادامه  مباحث  این 
خلاق  شهر  و   )Florida, 2005( فلوریدا  خلاق  طبقۀ 
تأثیر  نظریات  این  توسعۀ  در   )Landry, 2008( لاندری 
کتاب ها،  این  مباحث  ادامۀ  در  است.  داشته  فراوانی 
فرهنگ- بازآفرینی  مفاهیم  به  نیز  دیگری  پژوهشگران 
 Evans &( شاو  و  ایوانز  پرداخته اند.  خلاق  شهر  و  مبنا 
Shaw 2004( در مقالۀ »سهم فرهنگ در بازآفرینی« به 
و  فرهنگی  بازآفرینی  فرهنگ،  و  بازآفرینی  طبقه بندی 
 Bradford,( بازآفرینی فرهنگ-مبنا می پردازند. بردفورد
2004( در مقالۀ »شهر خلاق« خود با اشاره به بازآفرینی 
از اهمیت تنوع فرهنگی و درک  فرهنگی در شهر خلاق 
جامعۀ  مشارکت  و  آموزش  طریق  از  فرهنگی  متقابل 
ارائۀ  با   ،)Foord, 2009( فورد  می گوید.  سخن  هدف 
مروری از پژوهش های صنایع خلاق، به کارآفرینی خلاق 
در قطب های فرهنگی شهری و نقش آن در حفظ هویت 
)Scott, 2006, 2010( در  اسکات  اشاره می کند.  شهری 
را  زمینۀ خلاق« خوشۀ خلاق  و  فرهنگی  »اقتصاد  مقالۀ 
و  خلاق  صنایع  از  نظام مندی  فرهنگی  شبکۀ  عنوان  به 
 Kong,( فرهنگی در یک منطقه تعریف کرده است. کانگ
خلاق«  صنایع  تا  فرهنگی  صنایع  »از  مقالۀ  در   )2014
توسعه  حال  در  کشورهای  در  فرهنگی  اقتصاد  نقش  از 
فرهنگ  از  ترکیبی  را  خلاق  اقتصاد  و  است  گفته  سخن 
 Pratt,( پرَِت  مانند  پژوهشگران  سایر  می داند.  فناوری  و 
 Grodach,( گروداک  و   )Peck, 2005( پکِ   ،)2000
سیاست های  از  نشئت گرفته  مشکلات  بیان  با   )2012
اختلاف  اعیان سازی،  نئولیبرالیسم،  نظیر  خلاق  صنایع 
بازآفرینی  کم درآمد  مشاغل  از بین رفتن  و  طبقاتی 
فرهنگی را راهکاری به منظور تقویت اقتصاد فرهنگی از 
طریق مشارکت ذی نفعان و سرمایه داران می دانند. در دو 
توجه  یونسکو  همانند  بین المللی  سازمان های  اخیر  دهۀ 
مضاعفی به بحث فرهنگ و توسعۀ آن از طریق مفاهیمی 
 مانند تنوع فرهنگی و صنعت فرهنگی یا خلاق داشته اند

زمینه  این  در  متعددی  جلسات  و   )UNESCO, 2005(
و  خلاق  صنایع  مفاهیم  بخش  این  در  کرده اند.  برگزار 
اقتصاد فرهنگ واکاوی  فرهنگی و نقش آن ها در توسعۀ 

می شود.

از صنایع خلاق1 تا صنایع فرهنگی2
استرالیا  دولت  بار  نخستین  را  خلاق«  »صنایع  اصطلاح 
در سال 1994 م. در استراتژی توسعۀ ملی ملت خلاق3 
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فرهنگ،  ادارۀ  م.   1997 سال  در  سپس  کرد.  مطرح 
رسانه و ورزش بریتانیا )DCMS( تلاش کرد تا از طریق 
شناخته شده  خلاق  صنایع  زمینۀ  در  کار  نیروی  ایجاد 
 DCMS,( دهد  گسترش  را  پایدار  توسعۀ  نظیر  مباحثی 
)مانند  محلی-شهری  نهادهای  از  آن ها  پیروان   .)2001
بین المللی  سازمان های  تا  گرفته  خلاق(  برلین  پروژۀ 
خلاق  شهرهای  شبکۀ  برنامۀ  )مانند  جهان  سراسر 
توسعۀ صنایع خلاق  و  ارتقا  به  مضاعفی  توجه  یونسکو4( 
جنبش  جریان  در  را  خود  جهان  امروز  و  دادند  نشان 
خلاق5 می یابد )He, 2014, 17(. اصطلاح خاص »صنعت 
این  است.  گرفته  قرار  خلاق6  اقتصاد  مرکز  در  خلاق« 
تکنولوژیک  و  فرهنگی  عناصر  با  اقتصاد  از  جدید  شکل 
و با تکیه بر خلاقیت و نوآوری تعریف می شود. بحث در 
مورد صنایع فرهنگی در دهۀ 1940 م. با کاری انتقادی 
سرمایه داری  فرهنگ،  کالیبراسیون  و  صنعتی شدن  علیه 
با  مثبت تر  دیدگاهی  شد.  آغاز  هنرمندان  محرومیت  و 
به سرگرمی تجاری-صنعتی در دهۀ 1970 م. در  اشاره 
 Kong,( اولین تحقیق در مورد اقتصاد فرهنگی ظاهر شد
تنوع  ارتقای  و  حفاظت  کنوانسیون  در  متعاقباً،   .)2014
صنایع  تعریف   ،2005 سال  در  یونسکو  فرهنگی  عبارات 
فرهنگی عبارت است از »آن دسته از صنایعی که نقشی 
سهمی  و  داشته اند  فرهنگی  خدمات  و  کالاها  معاملۀ  در 
از فعالیت های فرهنگی برای یک ویژگی و هدف خاص و 
تجاری  ارزش  درنظرگرفتن  بدون  فرهنگی،  عبارات  بیان 

 .)UNESCO, 2005( »آن ها، را دارا هستند
مبهم  بسیار  خلاق  صنعت  و  فرهنگی  صنعت  بین  مرز 
تروسبی  دیوید  مانند  فرهنگی،  اقتصاددانان  است. 
را  فرهنگی  صنایع  و  خلاق  صنایع  بین  تمایز   ،)2008(
مفهوم  دو  از  معین  تعریفی  ارائۀ  دشواری  از  نشئت گرفته 
می دانند  تعاریف  این  ترکیب  و  »خلاقیت«  و  »فرهنگ« 
یکی  موارد،  اکثر  در   .)Flew & Cunningham, 2010(
از »صنعت  استفاده  ترتیب  این  به  است.  دیگری  مترادف 
 UNCTAD & UNDP,( شد  مطرح  خلاق«  و  فرهنگی 
2008( و در این مقاله نیز همین مفهوم به کار می رود. از 
می شود:  تعریف  این گونه  خلاق  صنایع   ،DCMS دیدگاه 
»آن دسته از صنایعی که منشأ خود را در خلاقیت، مهارت 
پتانسیل  که  آن ها  و همچنین  می بینند  فردی  استعداد  و 
اموال  از  استفاده  و  تولید  طریق  از  ثروت  و  شغل  ایجاد 
به   این تعریف   .)DCMS, 2001( را دارا هستند«  معنوی 
منزلۀ تعریف مرجع در حوزۀ صنایع خلاق در این پژوهش 
صنایع   ،DCMS گزارش  به  توجه  با  است.  شده  انتخاب 
معماری،  تبلیغات،  شامل  را،  گوناگونی  بخش های  خلاق 
بازار هنرها و عتیقه، صنایع  دستی، طراحی، طراحی مد، 

فیلم، ویدیو و عکاسی، نرم افزار، بازی های رایانه ای و نشر 
الکترونیکی، موسیقی، هنرهای نمایشی و بصری، چاپ و 

نشر، تلویزیون و رادیو، پوشش می دهند. 

شهر خلاق7 و خلاقیت شهری
ایدۀ »شهر خلاق« را نخستین بار لاندری در اواخر دهۀ 
1980 م. مطرح کرد )Landry, 2008(. فلسفۀ شهر خلاق 
منبع  بزرگ ترین  به منزلۀ  مردم،  تخیل  پایۀ  بر  لاندری 
منبعی  هر  از  می تواند  خلاقیت  است.  استوار  شهر،  هر 
که  می کند  فرض  خلاق  شهر  فلسفۀ  نتیجه،  در  باشد. 
 همیشه پتانسیل خلاق بیشتری در یک مکان وجود دارد
به دلیل  این شهر، فرهنگ،  در   .)Baycan, 2011, 25(
به یک مکان،  یگانگی  و  انحصاری  بخشیدن ویژگی های 
حسنی،  و  )بسته نگار  می کند  ایفا  را  نقش  اصلی ترین 
1397(. شهر خلاق، به طور کلی، به چهار صورت درک 
1. شهر خلاق به مثابۀ نقطۀ مرکزی  و استفاده می شود: 
شهر خلاق   .2 فرهنگی؛  و  صنایع خلاق  زیرساخت های 
خلاق  شهر   .3 خلاق؛  اقتصاد  فعالیت  مکان  به مثابۀ 
به مثابۀ  خلاق  شهر   .4 و  مؤثر؛  خلاق  طبقۀ  مترادف 
Fusco Gi-( خلاقیت فرهنگ  پرورش  برای   مکانی 

ابعاد  می تواند  شهری«  »خلاقیت  مفهوم   .)rard, 2011
اقتصادی  و  اجتماعی  خلاقیت  از  را،  خلاقیت  گوناگون 
بنابراین  ترکیب  کند.  نوآوری،  و  فن آوری  خلاقیت  تا 
شامل  خلاقیت  دیگر  مفاهیم  تمام  به  شهری  خلاقیت 
جامعۀ خلاق، صنایع خلاق، محیط خلاق8 و شهر خلاق 
)Baycan, 2011, 24(. در سیر شکل گیری  اشاره دارد 
محرکۀ  نیروی  و  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی  مفهوم 
حیطه های  در  گوناگونی  نظریات  خلاقیت،  و  فرهنگ 
و  است. شهر خلاق، صنایع خلاق  بررسی شده  مختلف 
اشتراک  بیشترین  دارای  خلاق  کار  نیروی  و  فرهنگی 
در بین نظریه ها ارزیابی شده است. مؤلفه های اصلی ای 
شرح  به  کرده اند  مطرح  حوزه  این  نظریه پردازان  که 

جدول 1 است. 
خلاق«9  »طبقۀ  واژۀ  نسبت دادن  با   ،)2002( فلوریدا 
خلاق  استعداد  سرمایه/  عنوان  به  بحث،  مورد  جامعۀ  به 
 Markusen,( انسانی  سرمایۀ   ،)1395 کارگر،  و  )قره بگلو 
می کند  اشاره   )Ratiu, 2013( انسانی  خلاقیت  یا   )2014
و استدلال می کند که افراد خلاق نیروی محرکه یا منبع 
 .)Florida, 2012( اقتصادی منطقه ای هستند اصلی رشد 
او ادعا می کند که جمع آوری سرمایۀ خلاق و ادغام صحیح 
بازسازی  و  اقتصاد  پیشرفت  اصلی  کلید  فرهنگی  امکانات 
مؤثر شهری است، به ویژه در مراکز شهرها که افراد خلاق 
 .)Florida, 2005( دارند این مکان ها  به حضور در  تمایل 
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مؤلفههایاصلیشهرخلاقسالنامنظریهپرداز
شهر خلاق، محیط خلاق، ساختار اجتماعی خلاقیت، صنایع خلاق )Pratt, 2000(2000اندی سی. پرت
نیروی محرک مردم خلاق )Florida, 2005(، سرمایۀ خلاق، طبقۀ خلاق )Florida, 2012(2005ریچارد فلوریدا

ارزش اقتصادی، هویت شهر و کیفیت شهری، خلاقیت و محتوای فرهنگی )Foord, 2009(2006جو فورد
نیروی کار خلاق )Scott, 2006(، توسعۀ پایدار )Scott, 2010(2006، 2010آلن جی. اسکات
مردم و سازمان های خلاق، محیط خلاق، فرهنگ خلاقیت، پتانسیل صنایع فرهنگی، مراکز نوآوری شهرها ),Landry 2008چارلز لاندری

)2008

هنر، تنوع، فضای عمومی )Vanolo, 2008(2008آلبرتو وانولو
اقتصاد خلاق، جذب مصرف فرهنگی، قطب فرهنگی )Evans, 2009b(، ارتقای زندگی شهری )Evans, 2009a(2009گرائم ایوانز

خلاقیت هنری و فرهنگی، رفاه اجتماعی، حاکمیت خلاق، کیفیت زندگی )Sasaki, 2010(2010ماسایوکی ساساکی
شهر خلاقیت-مبنا، کارآفرینان خلاق، کیفیت زندگی، فعالیت خلاق )Fusco Girard, 2011(2011لوئیجی فاسکو جرارد

سودآوری صنایع خلاق، خلاقیت و فضا )Baycan, 2011(2011توزین بایکان
تولید و مصرف فرهنگی، سازماندهی فرهنگی تولید، اقتصاد فرهنگی شبانه، بازار محلی، خوشۀ خلاق )He, 2014(2014جینلیائو هی

جدول 1. نظریه پردازان حوزۀ بازآفرینی فرهنگ-مبنا و قطب خلاق و فرهنگی. مأخذ: نگارندگان.

رویکردهایمتناظر رویکردهایمداخله حوزۀمداخله بخش

برندسازی،
گردشگری خلاق/ فرهنگی،

ارتقای کیفیت زندگی،
تولید و مصرف فرهنگی،

اعیان سازی

نئولیبرالیسم )بازار آزاد(، کارآفرینی ملی، منطقه ای، شهری، محدودۀ شهری اقتصادخلاق

نئولیبرالیسم )بازار آزاد(، کارآفرینی، سیاست فرهنگی ملی، منطقه ای، شهری، محدودۀ شهری صنایعخلاق

نئولیبرالیسم، کارآفرینی، بازآفرینی فرهنگ-مبنا منطقه ای، شهری خوشههایخلاق
بازآفرینی شهری )فرهنگ-مبنا و خلاق-مبنا(، 

برنامه ریزی فرهنگی
شهری شهرخلاق

بازآفرینی فرهنگ-مبنا، بهسازی، نوسازی، 
باززنده سازی، بازسازی

محدودۀ شهری
قطبخلاق

)محیطخلاق/منطقۀخلاق(

توانمندسازی ملی، منطقه ای، شهری، محدودۀ شهری طبقۀخلاق

جدول 2. حوزه  و رویکرد مداخلۀ بخش های گوناگون خلاق و فرهنگی، مأخذ: نگارندگان.

از  فرهنگی،  گوناگون  بخش های  توسعۀ  در  خلاقیت  واژۀ 
ملی  سطح  در  فرهنگی  استراتژی های  و  سیاست ها  جمله 
این بخش ها شامل   .)2 بین المللی، کاربرد دارد )جدول  و 
خوشه های  فرهنگی،  صنایع  خلاق/  صنایع  خلاق،  اقتصاد 
شهر  شهرها(،  در  خلاق  فیزیکی  )زیرساخت های  خلاق 
بوده و  و طبقۀ خلاق  خلاق، قطب/ محیط/ منطقۀ خلاق 
کلان  از  دربرگیرنده  جغرافیایی-فرهنگی  حوزۀ  ترتیب  به 

تا خرد است که در تصویر 1 نشان داده شده اند.

روش انجام پژوهش
است.  برده شده  بهره  کیفی  پژوهش  روش  از  مقاله  این  در 
تکنیک های تحقیق کیفی شامل مصاحبۀ نیمه ساختاریافته، 
و  تجزیه  و  متمرکز  موضوعی  به  دیدگاه ها  جست وجوی 

و  پژوهشی  مقالات  گزارش ها،  مانند  اسناد،  و  متون  تحلیل 
یا خصوصی  توزیع شده  دانش  یادگیری  برای  وب سایت ها  یا 
به   .)Hammarberg, Kirkman & Lacey 2016( است 
انجام شده در پژوهش حاضر در راستای  طور کلی مطالعات 
و  »اصول  که  است  یافته  تمرکز  سؤال  این  به  پاسخگویی 
از  خلاق  شهر  ساخت  در  فرهنگی  بازآفرینی  معیارهای 
منظور  به  کدام اند؟«.  فرهنگی  و  قطب خلاق  توسعۀ  طریق 
پاسخگویی به این سؤال، نخست نظریه ها و متون مرتبط با 
بازآفرینی فرهنگی به همراه نظریه ها و سیاست های مربوط به 
خلاقیت، صنایع خلاق و فرهنگی، با راهبرد استدلال منطقی، 
به  توجه  با  دوم،  بخش  در  می شوند.  واکاوی  و  بازخوانی 
یافته های پژوهش، چارچوب تحلیلی بازآفرینی محدوده های 
و  اهمیت  براساس  فرهنگی،  و  قطب خلاق  همچون  شهری 
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تصویر 1. طبقه بندی بخش های گوناگون حوزۀ خلاق و فرهنگی از کلان تا خرد.  مأخذ: نگارندگان، براساس مطالعات انجام شده در زمینۀ خلاقیت و صنایع خلاق 
و فرهنگی.

با  فرهنگی  بازآفرینی  و شاخص های  زیرمعیارها  میان  رابطۀ 
معیارهای اصلی »قطب خلاق« و »صنایع خلاق و فرهنگی«، 
پژوهش مطالعات  اطلاعات  ابزار جمع آوری  است.  ارائه شده 

کتابخانه ای است. 

یافته های پژوهش
• جایگاه فرهنگ در بازآفرینی، بازآفرینی فرهنگ-مبنا10

در  اقتصادی  دگرگونی های  با  هم زمان  اروپایی  شهرهای 
ابزار و سرمایۀ مادی شهر مورد  شهرها فرهنگ را به منزلۀ 
به منظور  تلاش هایی  اخیر،  دهه های  در  دادند.  قرار  توجه 
و  گرفت  صورت  فرهنگی-تاریخی  مکان های  نگهداری 
و  حفاظت  فرآیند  در  شهروندان  و  محلی  اجتماع  مشارکت 
فدائی نژاد،  و  )حناچی  شد  شناخته  رسمیت  به  بازآفرینی 
1390، 20(. در واقع، بازآفرینی شهری، به نوعی، به نوسازی 
و بهسازی بافت های شهری اشاره می کند و به دنبال احیای 
در  کالبدی  و  اجتماعی،  اقتصادی،  زوال  به  رو  فرآیندهای 
محدودۀ شهری است که بازار آزاد و نیروهای آن به  تنهایی 
قادر به احیای آن نیستند )شفیعی و مرادیان، 1394، 141(. 
استفاده  و  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی  انگارۀ  م.  در دهۀ 1990 
عرصۀ  در  موفق  گزینه ای  همچون  فرهنگی  سرمایه های  از 

»مرمت و حفاظت شهری« مطرح شد. این رویکرد را می توان 
شامل اقداماتی دانست نظیر 1. طراحی و ساخت یا استفادۀ 
مجدد از ساختمان یا ساختمان هایی برای استفادۀ عمومی و 
یا تجاری؛ 2. احیای فضاهای عمومی؛ و 3. معرفی برنامه ای 
 Evans( برند مکان می شود از فعالیت هایی که سبب تغییر 

 .)& Shaw, 2004
به  می توان  ایران،  در  بازآفرینی  رویکرد  تحقق  راستای  در 
توانمندسازی  و  نوسازی  بهسازی،  احیا،  راهبردی  سند ملی 
منزلۀ  به   )1393( شهری  ناکارآمد  و  فرسوده  بافت های 
چارچوب یکپارچۀ ملی اشاره کرد )وزارت راه و شهرسازی، 
و  خلاق  »قطب  عبارت  به  مستقیماً  سند  این  در   .)1393
چند  اما  است،  نشده  اشاره  خلاق«  »صنایع  یا  فرهنگی« 
هدف مهم برای رویکرد »بازآفرینی پایدار« در محدوده های 
ارتقای فرهنگ  از 1.  فرهنگی تعریف شده که عبارت  است 
بهبود   .2 محلی؛  نهادهای  همکاری  و  مشارکت  شهروندی، 
 .3 اشتغال؛  فرصت های  ایجاد  و  ساکنان  اجتماعی  وضعیت 
شهرها.  فرهنگی  هویت  و  فرهنگی-تاریخی  میراث  احیای 
همچنین در این سند رویکرد بازآفرینی در کنار رویکردهای 
قرار  شهری  فرهنگی  محدوده های  توانمندسازی  و  بهسازی 
میراث،  چون  مفاهیمی  کنار  در  فرهنگ  واژۀ  از  و  گرفته 
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هویت، زندگی شهروندی و اقتصاد یاد شده است.
با ورود عامل فرهنگ و صنایع خلاق در بازآفرینی شهری، 
و  فرهنگ  درآمیختن  برای  الگو  نوع  سه  کلی،  نگاهی  در 
 Evans, 50؛  )لطفی، 1390،  دارد  بازآفرینی شهری وجود 
بر  مبتنی  بازآفرینی  یا  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی  که   )2009a
کلیۀ  به مثابۀ  هنرها  و  فرهنگ  آن هاست.  از  یکی  فرهنگ 
موسیقایی،  بصری،  هنرهای  شامل  خلاق  خروجی های 
 Goldberg-Miller &( تئاتر، رسانه، طراحی و رقص است
می توانند،  فرهنگی  فعالیت های   .)Heimlich, 2017, 124
مشتریان  منطقه،  به  فروشندگان  و  متوسط  طبقۀ  با جذب 
نهادهای  و  فرهنگی  سرمایه گذاری  کنند.  ایجاد  را  جدیدی 
مهمی  جایگاه  اقتصادی،  توسعۀ  معیارهای  به مثابۀ  هنری، 
نزد سیاست گذاران و سرمایه گذاران کسب کرده اند )ایزدی، 
هادیانی، حاجی نژاد و قادری، 1395، 463-464(. از این  رو، 
به صنایع فرهنگی و خلاق همچون عامل دربرگیرندۀ تمام 
نگریسته  شهری  بازآفرینی  در  هنری  و  فرهنگی  تولیدات 

می شود.

بازآفرینی قطب خلاق و فرهنگی11
از طریق بازآفرینی فرهنگی، طرح شهر خلاق متعاقباً منافع 
و  نشانه های شهری  فرهنگی،  ایجاد فضاهای  را در  متقابلی 
و  املاک  افزایش  تحریک  منظور  به  بین المللی،  رویدادهای 
رشد اقتصادی، به کار می گیرد )Grodach, 2012(. به طور 
خلاق  مناطق  یا  فرهنگی  قطب های  گفت  می توان  خلاصه 
بازآفرینی فرهنگ-مبنا طی چند سال گذشته، به  از  ناشی 
طور فزاینده ای، همچون مکان تجمع گروه های اجتماعی با 
قومیت ها و سبک های زندگی متفاوت و به منزلۀ کاتالیزوری 
بازآفرینی  استراتژی های  در  خلاق  صنایع  ارتقای  برای 
 .)Cooke & Lazzeretti, 2008( یافته اند  شهری گسترش 
شبکه های  و  فرهنگی  رویدادهای  گفت  می توان  واقع  در 
بین المللی فرصت های اقتصادی را برای آن دسته از شهرها 
فراهم می کنند که برای بازآفرینی خود به عنوان »برند شهر 

 .)He, 2014, 36( خلاق« آماده اند
زمینه های  با  نزدیک  ارتباط  در  خلاق  خوشه های  وجود 
به  طرف،  یک  از   ،)Pratt, 2000( محلی  شهری  فرهنگی 
دلیل فضای نوآورانۀ خود استعدادها و سرمایه گذاری ها را از 
نقاط دیگر شهر جذب می کنند )Florida, 2012( و از طرف 
و  شهر  منظر  گسترش  برای  نوش  دارویی  همچون  دیگر، 
برنامه های بازآفرینی با هدف ساخت شهرهای خلاق به کار 
گرفته می شوند )Evans, 2009b(. اسکات )Scott, 2006( با 
به کار بردن واژۀ »زمینۀ خلاق«12 خوشۀ خلاق را گروهی از 
شرکت های مرتبط در شبکه ای منسجم تعریف می کند که 
در قالب مجموعه ای از مؤسسات، زیرساخت ها و کانال های 

فاصله های مختلف جغرافیایی گسترده شده اند  در  ارتباطی 
)Ibid(. بازآفرینی فضاهای شهری، در جایی که خوشه های 
خلاق قرار دارند، از طریق سه مدل اقتصاد فرهنگی دنبال 
»اقتصاد  و  فرهنگی«  »مصرف  فرهنگی«،  »تولید  می شود: 
به  را  شهری  مراکز  خلاق  خوشه های  شبانه«.  فرهنگی 
پروژه های  راه اندازی  شهری،  مرکزی  اقتصادهای  بازسازی 
می سازند  قادر  درون شهری  تصویر  ارتقای  و  شهری  عظیم 

)Hutton, 2010( )تصویر 2(. 
ساخت-مکان13  با  مستقیم  طور  به  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی 
مناطق  یا  فرهنگی  قطب های  بازآفرینی  به  و  است  مرتبط 
 )Cooke & Lazzeretti, 2008( می شود  منجر  خلاق14 
طور  به  اخیر  دهۀ  دو  طی  فرهنگی  قطب های   .)2 )تصویر 
ترویج  ترکیب کنندۀ  مکانیسم های  همچون  گسترده ای 
یافته اند  توسعه  شهری  بازآفرینی  اهداف  با  خلاق  صنایع 
کلی  طور  به   .)Murray, Adams & Champion, 2007(
طبقه بندی  معیار  پنج  با  فرهنگی  قطب های  گفت  می توان 
)هماهنگ  صورت گرفته  فرهنگی  فعالیت های   .1 می شوند: 
مالی  منابع  تأمین  نحوۀ   .2 مصرف کننده(؛  یا  یکدیگر  با 
)دولتی یا خصوصی مبتنی بر بازار آزاد(؛ 3. میزان مداخله 
)محیط هایی با فرهنگ بسته که تغییر در آن ها سخت ممکن 
با  اقتصاد خارجی  با جذب  که  باز شهری  فضاهای  یا  است 
سازمانی  رویکرد   .4 است(؛  همراه  متفاوت  فرهنگی  هویت 
)برنامه ریزی بالا به پایین یا الهام گرفته از مردم(؛ 5. جایگاه 
یا  شهر  مرکز  در  فرهنگی  میراث  )محدوده های  شهری 

.)Landry, 2008( )محدوده های حاشیۀ فضاهای سنتی
گردشگری  از  نوعی  به  خلاق15  و  فرهنگی  گردشگری 
برای  زیادی  انگیزۀ  بازدیدکننده  آن  در  که  می شود  گفته 
ملموس  فرهنگی  کالاهای  و  جاذبه ها  تجربۀ  و  یادگیری 
فراهانی،  شهرابی  و  خوشخو  )ایمانی  دارد  ناملموس  و 
دلیل  به  فرهنگی  گردشگری  بسیاری،  موارد  در   .)1397
جدید،  منابع  عرضۀ  برای  فرصت هایی  و  فضاها  وجود 
فرهنگی  اقتصاد  فرهنگی،  میراث  مناطق  و  جاذبه ها  نظیر 
بازآفرینی  برای  پتانسیلی  همچون  اشتغال زایی،  و  جدید 
فلاح زاده،  و  )نوریان  است  شده  دیده  نواحی  گونه  این 
گردشگری  ترکیبی  مفهوم  اولیۀ  ارتباط   .)44  ،1394
خلاق  فعالیت های  ارزیابی  طریق  از  خلاقیت  و  فرهنگی 
شد انجام  خلاق  دستی  صنایع  و  اجراها  در  شرکت   مانند 

 .)Chang, Backman & Huang, 2014, 403(
»تجربیات  از  است  عبارت  خلاق  گردشگری  تعریف 
پتانسیل  پرورش  موجب  که  مشارکتی ای  و  اصیل 
با  تعامل  طریق  از  گردشگران  استعداد  و  خلاق 
می شود« مکان  فرهنگی  ویژگی های  و  بومی   جوامع 

)Richards, 2011(. گردشگری خلاق و فرهنگی در شهرها 
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تصویر 2. ارتباط محتوایی مفاهیم بازآفرینی فرهنگ-مبنا و شکل گیری شهر خلاق. مأخذ: نگارندگان.

زیرمجموعۀ  در  جدید  فرهنگی  کالای  توسعۀ  دلیل  به 
از اهمیت  اقتصاد فرهنگی  صنایع خلاق و فرهنگی و رشد 

بالایی برخوردار است.
مداخلات سیاست مبتنی بر فضا یا مکان، از جمله آموزش 
را  مهمی  نقش  خلاق،  کسب وکار  پشتیبانی  و  مهارت ها 
 .)Foord, 2009( می کنند  ایفا  خلاق  قطب های  تولید  در 
محدوده های  از  می توان  هنر،  و  فرهنگ  ارتباط  دلیل  به 
مراکز شهری هم چون مکان هایی برای ایجاد قطب خلاق و 
فضاهای مشارکتی-فرهنگی بهره برد. محدوده های فرهنگی 
جمله  از  فرهنگی،  ارزش های  دارابودن  دلیل  به  شهری 
چون  فرهنگی ای  رویدادهای  و  کاربری ها  فرهنگی،  میراث 
فضاهای  و  بومی  فرهنگی  بازارهای  روباز،  کنسرت  و  تئاتر 
گردهمایی های  برگزاری  برای  مناسبی  مناطق  عمومی،  باز 

امروزه  و  می شوند  محسوب  فضای خلاق  تولید  و  فرهنگی 
در استراتژی های بازآفرینی شهری اهمیت فراوانی یافته اند.

نتیجه گیری بحث و 
شهر  شکل گیری  در  خلاق  صنایع  نقش  مقاله،  این  در 
در  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی  رویکرد  به کارگیری  و  خلاق 
خلق قطب های فرهنگی خلاق بررسی شده است. خلاقیت 
سیاست های  مختلف  بخش های  در  حضور  با  فرهنگ  و 
نظیر  جدیدی  واژگان  شهری  و  منطقه ای  ملی،  فرهنگی 
خوشۀ  فرهنگی،  و  خلاق  صنایع  فرهنگی،  خلاق  اقتصاد 
خلاق، شهر خلاق، قطب خلاق و فرهنگی و طبقۀ خلاق را 
وارد رویکردهای توسعۀ شهری کرده است. در این پژوهش، 
منزلۀ  به  زیرمجموعه ها  و  نظریه ها  این  از  هرکدام  تعریف 
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تصویر 3. چارچوب تحلیلی بازآفرینی فرهنگ-مبنا در ساخت شهر خلاق. مأخذ: نگارندگان.

یافته های  از  است.  شده  آورده  فرهنگی  راهبردهای  پایۀ 
فرهنگ های  با  خلاق  جوامع  که  دریافت  می توان  پژوهش 
دارند.  تمایل  فرهنگی شهرها  ناحیۀ  در  به حضور  گوناگون 
سینما،  نظیر  فرهنگی  متنوع  امکانات  ارائۀ  با  ناحیه ها  این 
صنایع  بازارهای  و  فرهنگی  رویدادهای  رستوران،  و  کافه 
دارند.  خلاق  کارآفرینان  جذب  در  سعی  خلاق  تولیدی 
مصرف  و  تولید  این  فرهنگ-مبنا،  بازآفرینی  استراتژی  در 
خلاق  و  فرهنگی  گردشگری  افزایش  طریق  از  فرهنگی 

باعث رشد اقتصادی جوامع محلی خواهد شد.
بازآفرینی  زیرمجموعۀ  در  که  فرهنگ-مبنا،  بازآفرینی 
اقتصاد  و  کالبد  به  توجه  عین  در  می گیرد،  قرار  شهری 
فرهنگ،  است.  اجتماعی  فرهنگی-  ابعاد  دارای  منطقه، 
فرهنگی،  سنت های  نظیر  گوناگونی  پتانسیل های  خود، 
هویت شهری و برنامه های مشارکتی گردشگری را به شهر 
در  خلاق  گردشگری  یا  فرهنگی  گردشگری  می دهد.  ارائه 
به  یا  فرهنگی  محیطی  توسعۀ  به  فرهنگ-مبنا  بازآفرینی 
شکل گیری  می شود.  منجر  فرهنگی  و  خلاق  قطب  نوعی 
خلاق،  عمومی  فضاهای  مانند  حوزه هایی  به  خلاق  شهر 
و  است  وابسته  شهر  مرکز  بازآفرینی  و  خلاق،  خوشه های 
توسعۀ  و  بازدیدکنندگان  و  شهروندان  متقابل  تجربۀ  بر 

پتانسیل های فرهنگی تکیه دارد.

و  فرهنگ  مفاهیم  واکاوی  و  بازخوانی  با  پژوهش،  این 
خلاقیت، در پی تدوین چارچوب تحلیلی بازآفرینی فرهنگی 
در ساخت شهر خلاق به منظور توسعۀ قطب خلاق و فرهنگی 
این  مرتبط،  متون  بازخوانی  به  توجه  با   .)3 )تصویر  است 
سیاست به جنبه های مختلف فرهنگی- اجتماعی، اقتصادی 
در  دارد.  توجه  شهری  فرهنگی  محدوده های  کالبدی  و 
اصلی ترین  منزلۀ  به  فرهنگی،  برنامه ریزی های  و  سیاست ها 
رویکرد مداخله، زمینه های گوناگونی نظیر جنبه های نمادین 
بومی،  مردم  فرهنگی  ارزش های  شهر،  فرهنگی  هویت  و 
مشارکت  و  درونی  سرمایه گذاری  اقتصادی،  ارزش آفرینی 
ذی نفعان مورد توجه قرار می گیرد. شناسایی و تعیین اصول 
و معیارهای بازآفرینی قطب خلاق و فرهنگی نقش به سزایی 
اجرای  و  سیاست ها  راهبردها،  تدوین  و  متعادل سازی  در 
همان  گونه  دارد.  خلاق  صنایع  فرهنگی  بازآفرینی  اقدامات 
مدیریت  فرهنگ-مبنا،  بازآفرینی  فرآیند  در  شد،  گفته  که 
فرهنگی صنایع خلاق محصول فرآیند تعامل و تعادلی میان 
رویکردهای فرهنگی و خلاق با هدف دست یابی به اتفاق نظر 
و تعادل میان مؤلفه های »فرهنگ« و »خلاقیت« است. در 
نتیجه چارچوب تحلیلی پژوهش با توجه به مؤلفه های اصلی 
اقدامات  و  برنامه ریزی   سیاست گذاری ،  منظور  به  پژوهش 

شهری در تصویر 3 نشان داده شده است. 
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