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دکتری معماری منظر، دانشکدة معماری پردیس هنرهای زیبا، دانشگاه تهران، تهران، ایران.  

چکیده
بیان مسئله: رسانه به عنوان یکی از قدرتمندترین ابزار معاصر در انتقال و تولید معنا نقش غیرقابل انکاری 
در جهت دهی به صنعت گردشگری ایفا می کند. در دهۀ اخیر با بازنمایی گستردۀ تجربۀ »سفر هرمز« در 
تا روایتی رسانه ای که  رسانه های اجتماعی و هم چنین تبلیغات وسیع رسانه های گردشگری، موجب شده 
مبتنی بر خوانش بستر نیست به »روایتی فراگیر« بدل شود. تجربۀ سال های اخیر بیانگر آن است که این 
بازتولید خرده فرهنگ های رسانه ای غیربومی منجر شده و به  مرور معنای هرمز را که محصولی  روایت به 
فرهنگی  روایت  فضایی شدن«  »دو  و سبب  کرده   متحول  بوده  محیطشان  با  ساکنین  تعامل  از  تاریخی 
هرمز شده  است. از سویی پایداری به عنوان دانشی که در پی حفظ ارزش های بستر است با معرفی مفهوم 

»گردشگری پایدار«، به ارزیابی اثرات صنعت گردشگری می پردازد.
هدف پژوهش: این جستار به دنبال آن است که به نسبت بازنمایی رسانه و پایداری محیط به عنوان امری 
معاصر و اثرگذار بپردازد. فراتر از آن با توجه  به آن که وجود دو جریان فرهنگی متعارض به تنازع فرهنگی 

منجر شده  است.
روش پژوهش: این پژوهش در پی آن است که با روشی کیفی و با اتکا به داده های کتابخانه ای و مشاهدات 
میدانی، اثرات بازنمایی رسانه ای ِ جزیرۀ هرمز را از منظر گردشگری پایدار ارزیابی کند و هم چنین با فرض 

تداوم شرایط موجود، به پیش بینی آیندۀ نزاع معنایی هرمز بپردازد. 
نتیجه گیری: یافته های این پژوهش بیانگر آن است که رویکرد حاضر رسانه ای -که مبتنی بر امر گردشگری 
است- را می توان ضد پایداری ارزیابی کرد که موجب می شود در فضایی دو فرهنگی، بومیان و گردشگران 
هرمز را به دو شکل متفاوت خوانش کنند و هرمز از طریق دو روایت متعارض که از بن موجب شکل گیری »دو 
مکان« متفاوت می شود، تفسیر شود. هم چنین برمبنای نظریۀ »ساخت اجتماعی واقعیت« می توان پیش بینی 
کرد که با گسترش جریان رسانه ای غیربومی، به دلیل ساختار اقناع گرایانۀ آن، این قرائت می تواند بر روایت  

متعارض خود تفوق یابد و به برساخت غالب از هرمز بدل شود.
واژگان کلیدی: رسانه، شبکه های اجتماعی، روایت، فرهنگ بومی، گردشگری پایدار.

مقدمه
دانست  اخیر  قرن  چالش  مهم ترین  می توان  را  پایداری 
انسان  و سودجویانۀ  تسلط گرایانه  رویکرد  تأثیر  تحت   که 
اشکال   به  مختلف  حوزه های  در  محیط  به  نسبت  مدرن 
به عنوان یکی  یافته است. حوزۀ گردشگری  متفاوت ظهور 
که  است  از حوزه هایی  یکی  مدرن،  زندگی  از محصولات 
و  محیط زیستی  آسیب های  تصاعدی  افزایش  با  اخیراً 

مقاصد  پایداری  مورد  برای بحث در  به محملی  اجتماعی 
به عنوان  رسانه  میان  این  در  بدل شده  است.  گردشگری 
معنا  تولید  و  انتقال  در  ابزار معاصر  قدرتمندترین  از  یکی 
در گسترش  بی بدیلی  نقش  اخیر  دهه های  در  به خصوص 
رسانه  می کند.  ایفا  گردشگری  صنعت  به  جهت دهی  و 
قادر است با استفاده از شیوه های اطلاع رسانی و تبلیغاتی 
با  بلکه  سازد  آگاه  مقاصد  به  نسبت  را  گردشگران  نه تنها 
روش های اقناع گرایانه، روایت فرهنگی خاصی از مقصد را 
هرمز  اخیر جزیرۀ  در سال های  متبادر سازد.  به مخاطب 
محبوب ترین  از  یکی  به  رسانه ای  نگاه  تحت  تأثیر چنین 
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مواهب طبیعی  بدل شده  است1. جاذبۀ  مقاصد گردشگران 
این جزیره -مانند خاک سرخ آن که منظره ای مریخ گون به 
آن داده است- چنان مورد توجه گردشگران قرار گرفته است 
در  طبیعی  جاذبه های  انجام شدۀ  پژوهش های  مطابق  که 
بدل شده  بازدید گردشگران  عامل  اصلی ترین  به  اخیر  دهۀ 
انکارناپذیر  از وجوه  یکی  تا  این موضوع موجب شده    است. 
گاه  است  آن  بکر ساکن در  زیستی  فرهنگ  این جزیره که 
از پیشینۀ  بازدیدکنندگان  مغفول واقع شود. چنان که غالب 
آن  در  متمادی  قرون  طی  بومیان  سکونت  بیانگر  که  آن، 
فرهنگ  با  تعامل  به  بی توجهی  با  و  بی اطلاعند2  است، 
در  رسانه ای«  »فرهنگی  بازتولید  حال  در  ساکن،  بومیان 
فرهنگی  ارزش های  با  جدی  تعارض  که  جزیره اند  بستر 
بر دریافت   فرهنگی جدید که مبتنی  دارد. جریان  ساکنین 
الگوهای هنجاری از رسانه است روایت جدیدی را از تعامل 
در  در هرمز  آن چه  با  نسبتی  میان می آورد که  به  مکان  با 
قرار  آن  با  رقابت  در  و  ندارد  است  داده   رخ  سده ها  طول 
آن  بیانگر  دهۀ گذشته،  تجربۀ  از  روایت ساکنین  می گیرد. 
در  که  است  غالب  جدید  فرهنگی  جریان  چنان  که  است 
تحولات  هرمز شاهد  رسانه ای شدن  طول همین چند سال 
به طوری که  بومیان جزیره اند،  رفتاری  جدی در ساختارهای 
نحوۀ تعامل آنان با مکان تحول یافته  است. از سویی، اقتصاد 
قشم  جزیرۀ  در  غیرقابل انکار  امری  به  گردشگری  از  ناشی 
معیشتی  چالش های  حل  با  به طوری که  شده  است  بدل 
بومیان، از طریق ایجاد شغل و کسب درآمد به عامل اصلی 
آن  در  زیرساخت ها  توسعۀ  و  اخیر  روزافزون دهۀ  پیشرفت 
مباحث  از  یکی  ذکرشده  چالش  که  آن جا  از  است3.  شده  
اصلی مفهوم پایداری -به ویژه گردشگری پایدار- است که در 
این جستار  قرار می گیرد،  بازنمایی رسانه ای  نحوۀ  با  نسبت 
با  آیندۀ آن  تعارض و پیش بینی حالات  این  ارزیابی  در پی 
این  منظور  همین  به  است.  جریان  دو  تداوم حضور  فرض 
پژوهش ابتدا با تبیین معنای محیط، به عنوان امری نسبی به 
تشریح موضوع می پردازد، سپس با معرفی سازوکار رسانه در 
را توضیح می دهد. هم چنین  نمونۀ هرمز  واقع،  امر  تحولات 
پس از آن با تشریح مواضع گردشگری پایدار به عنوان معیار 

سنجش به ارزیابی ابعاد مسئله از منظر پایداری بپردازد.

سؤالات پژوهش 
رسانه ای  بازنمایی  و  محیط  پایداری  میان  نسبتی  چه   .1

وجود دارد؟
جزیرۀ  رسانه ای ِ  بازنمایی  اثرات  از  ارزیابی می توان  2. چه   

هرمز از منظر پایداری به دست داد؟ 
3. با تصور حضور دو جریان فرهنگی موجود، چه پیش بینی 

از آیندۀ معنای هرمز می توان به دست داد؟

روش تحقیق
بازنمایی  اثرات  ارزیابی  با هدف بررسی و  پژوهش در دست، 
رسانه ای از جزیرۀ هرمز، با روشی کیفی و با اتکا به داده های 
و  است-  جستار  تئوری  مبانی  با  مرتبط  -که  کتابخانه ای 
نمونۀ  به  هم چنین مشاهدات میدانی و مصاحبه-که مربوط 
موردی است- تدوین شده است که در آن ابتدا به تبیین هرمز 
به مثابۀ منظری فرهنگی به تشریح وجوه مختلف آن می پردازد، 
اثرگذاری  بازنمایی رسانه ای،  با معرفی مبانی رسانه و  سپس 
آن را بر تحولات منظر فرهنگی هرمز تشریح می کند. لازم به 
ذکر است که در این پژوهش، مطالعۀ نمونۀ موردی با دو هدف 
صورت گرفته  است: نخست؛ آن که به چالشی کلی بپردازد و 
به چالشی  بیان کند و دوم؛ آن که  برای آن مصداقی آشکار 
جزئی -مسئلۀ موجود نمونۀ موردی- بپردازد و با استعانت از 
مبانی نظری به وضوح و حل مسئله کمک کند. از آن جا که 
هدف از اصلی در این پژوهش ارزیابی تأثیر پیام های رسانه ای 
بازنمایی هرمز از منظر پایداری است، مبانی نظری گردشگری 
پایدار -به عنوان یکی از زیرمجموعه های پایداری- ارائه می شود 
و موضوعات در محدودۀ پایداری به بحث گذارده می شوند. به 
ایجاد  تئوری در پی  از طریق داده های  این پژوهش  عبارتی 
از گزاره های منطقی ا ست که به تشکیل گزاره ای  زنجیره ای 
ارزیابانه، فرایند رسانه ای شدن را تحلیل  با دیدگاه  نهایی که 
می کند، منجر می شود؛ بنابراین در روش مواجهه با یافته ها، 
از روش استدلال قیاسی نیز بهره  به منظور ایجاد گزارۀ کلی 

می برد.

پیشینۀ پژوهش
در  می توان  را  حاضر  جستار  با  مرتبط  پژوهش های 
پژوهش هایی  نخست  کرد.  طبقه بندی  کلی  دستۀ  سه 
شده   انجام  شهر  بر  رسانه  اثرات  بررسی  با  ارتباط  در  که 
کتر  و  آوراهام  پژوهش  به  می توان  آن ها  میان  از  که  است 
اشاره داشت که در کتابی   )Avraham & Ketter, 2008(
با عنوان »راهبردهای رسانه ای برای بازاریابی شهرهای تحت 
بحران«، به ارتقای تصویر شهر برای بهبود اقتصاد گردشگری، 
از طریق ارتقای فضای فیزیکی شهر پرداخته  است. مشابه آن 
لارسن  و   )Avraham, 2000; Avraham, 2004( آوراهام 
با  را  پژوهش هایی   )  Larsen, 2014; Larsen, 2018(
موضوع عوامل تأثیرگذار بر تصویر شهر با رویکرد گردشگری 
)Luzuka, 2015( و سوین  لوزوکا  صورت داده اند. هم چنین 
)Sevin, 2016( نیز به فرایند و قابلیت های رسانه های جمعی 
اشاره  شهری  برندسازی  در   ... و  فیس بوک  توییتر،  مانند 
کرده اند و به توضیح بوم شناسی رسانه ها و تئوری های ایجاد 
 )Kim et al., 2017( آن  پرداخته اند. علاوه  بر  برند شهری 
ذهنی  تصویر  ایجاد  بر  جمعی  رسانه های  مثبت  تأثیر  به 
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مثبت و جلب توریست به مقاصد گردشگری اشاره کرده اند. 
ده لوکا  و  دستگردی  شیروانی  مشابه  پژوهش  دو  در 
کاراکوا  و   )Shirvani Dastgerdi & De Luca, 2019(
 Karakova, Zaslavskaya, Radulova &( همکاران  و 
Vorontsova, 2020( نیز مراحل ایجاد برند شهری را توضیح 
داده اند. به علاوه پژوهش های پیشین نگارنده، همتی، منصوری 
و براتی )1۴۰1( و همتی )Hemmati, 2022( بر تأثیر رسانه 
بر ادراک مخاطبان از محیط متمرکز است و تأثیر شکل های 
این  حال،  با  کرده  است.  جستار  را  شهر  بر  رسانه  متفاوت 
هیچ کدام از پژوهش های فوق با نگاهی انتقادی به اثرات منفی 
بر پایداری مکان نپرداخته اند و  -با هدف گردشگری-  رسانه 
جهت  کارآمد  ابزاری  به مثابۀ  توسعه  دیدگاه  را  آن  عموماً 

گسترش گردشگری انگاشته اند.
دستۀ دوم پژوهش هایی است که زیرمجموعۀ موضوعات مرتبط 
با پایداری و گردشگری پایدار قرار می گیرد. برای نمونه می توان 
 ،)Hardy et al., 2002( به مهم ترین آن ها از هاردی و همکاران

کار و همکاران )Carr et al., 2016( و بودینو و همکاران
مبانی  تعریف  به  اشاره کرد که   )Budeanu et al.,  2016(  
به تحقیقات  امتداد آن می توان  این اصطلاح پرداخته اند. در 
نصراللهی و موسی  بیکی ده آبادی )139۴(، قدمی )139۴(، 
اشاره کرد که  و عباسی )1397( و همتی )1399(  ضیایی 
اتخاذ رویکرد  اهمیت  و  به چالش های پیش روی گردشگری 
آن  از  پرداخته اند. پس  آن  با  مواجهه  در  پایدار  گردشگری 
نیز اشاره کرد که راهبردهای تحقق  می توان به جستارهایی 
به  می توان  نمونه  برای  کرده اند.  را جست وجو  رویکرد  این 
تحقیقات قربان پور و همکاران )1397( و حقی و حیدرزاده 
این  موضوع  به  که  دیگر  دستۀ  اما  داشت.  اشاره   )1۴۰1(
پژوهش قرابت بیش تری دارد، پژوهش های متأخرتری هستند 
قالب رسانه های جمعی  بر  تأثیرات رسانه -که عموماً  به  که 
برای  تمرکز کرده اند.  پایدار  بر گردشگری  متمرکز هستند- 
نمونه می توان به جستارهایی از مارتی-پارنیو و گومز-کالوت 
)Marti-Parreno & Gomez-Calvet, 2020(، هیسا و همکاران 
)Hysa et al,. 2021( و چاترجی و دسیلوا /li اشاره کرد که 
نقش مثبت رسانه در تبلیغ ارزش های گردشگری پایدار بررسی 
کرده اند. علاوه بر آن هیسا و همکاران )Hysa et al,. 2022( پا 
را فراتر گذاشته اند و به نقش رسانه در بازیابی محیط زیست های 
از  این  حال، همان طور که  با  پرداخته اند.  نیز  مخدوش شده 
بر  پژوهش های صورت گرفته  غالب  برمی آید،  بالا  توضیحات 
تأثیرات مثبت رسانه متمرکز است و کم تر با دیدگاه انتقادی به 

نقش مخرب آن پرداخته شده  است.
دستۀ سوم پژوهش هایی است که بر نمونۀ موردی این پژوهش 
از منظر گردشگری متمرکز است و به مؤلفۀ رسانه یا موضوع 
زاهدی درخانه  نمونه  برای  داشته اند.  اشاراتی  بستر  تخریب 

توسعۀ گردشگری  راهبردهای  به  )1393( در جستاری که 
یا  پرداخته  است  رسانه  اهمیت  به  داشته  است  اشاره  قشم 
مشابه آن کیانی و کیانی )1398( به مقایسۀ تحلیلی قشم و 
آنتالیا به منظور ارائۀ راهبردهای توسعۀ گردشگری پرداخته اند 
ابزاری راهبردی معرفی کرده اند.  که عامل رسانه را به عنوان 
هم چنین محبتی و همکاران )1397( با تمرکز بر جاذبه های 
مدنظر  را  مؤلفه  این  که  داده اند  انجام  پژوهشی  ژئوتوریسم 
داشته اند. سند »پروژه طرح جامع توسعۀ پایدار جامعه محور 
جزیرۀ قشم به سوی جزیرۀ زیست محیطی در جمهوری اسلامی 
ایران« که توسط جایکا )1399( تدوین شد نیز به اهمیت رسانه 
در توسعۀ پایدار قشم اشاره کرده  است. علاوه  بر آن دو پژوهش 
بر بوم منطقه اشاره داشته اند:  تأثیرات مخرب گردشگری  به 
به ریسک های زیست محیطی  پرورش )1399(  و  ناصرنصیر 
حضور گردشگران در هرمز پرداخته  است و فرجی و گلستانی 
)1398( نقش سرمایه های اجتماعی در تعدیل این آسیب ها 
را بررسی کرده  است. در این میان دو جستار قرابت بیش تری 
یادداشتی خبری  دارند. نخست  پژوهش  این  رویکردهای  با 
کمین  در  ناخوانده  »مهمانان  عنوان  با   )1392( دهدار  که 
افسون های جزیرۀ رنگین کمانی« در ایسنا منتشر کرده  است که 
رویکردی انتقادی به تأثیر منفی رسانه بر محیط زیست قشم و 
هرمز دارد. دوم، پژوهشی از گلی، قلی پور و همکاران )1۴۰۰( 
تحت عنوان »قدرت داستان سرایی رسانه های اجتماعی آنلاین 
با رویکرد تحلیل روایت«  در توسعۀ مقصد گردشگری قشم 
که اگرچه دیدگاهی انتقادی بر موضوع ندارد یا به موضوعات 
اهمیت »روایت های  بر  اما  ندارد  اشاره جدی  محیط زیستی 

رسانه ای« متمرکز است که موضوع این جستار است.

معنای محیط؛ یک امر نسبی
انسان به محیط  بنیان معنایی که  بر  انسان و محیط،  رابطۀ 
نسبت می دهد شکل می گیرد. اگر مفاهیمی چون مکان، منظر۴ 
و ... به عنوان تفاسیری از فضا پذیرفته شود که محصول تعامل 
ناظر و عینیتی ا ست که با آن مواجه می شود )بل، 139۴، 91؛ 
سوافیلد، 1395، 168(، آن گاه درمی یابیم که معنای محیط، 
»نسبی«  به شدت  امری  بلکه  تغییر ناپذیر  و  غایی  امری  نه 
است )مثنوی و همکاران 1۴۰۰، 17(. برای نمونه برک اگرچه 
تفسیر محیط را دارای مفروضات بیولوژیک می داند ولی بر وجه 
نیز تأکید  وجودشناسی آن و نقش سوژه در شکل گیری آن 
می کند و با بیان این که »وجود« مکان صرفاً به علت بودن آن 
مکان نیست؛ بلکه در ارتباط با سوژه و به طور خاص موجودات 
زنده پدید می آید )برک، 1392، 25( چنین می آورد: »منظر 
بدون ما وجود خارجی ندارد و ما نیز بدون منظر وجود خارجی 
نداریم، اساساً به همین دلیل است که وقتی دربارۀ منظر حرف 
می زنیم در واقع به خودمان ارجاع می دهیم« )برک، 1387، 
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88(. منصوری نیز این مفهوم را »هم وابسته به فیزیک فضا 
و هم تجربۀ وی ]انسان[ از آن« تعبیر می کند و بیان می دارد 
که این دو »قابلیت جداسازی« ندارند )منصوری، 1389، 31(. 
مرلوپونتی کنش غیرقابل انکار »ذهنیت« را در فرایند ادراک 
پیرامون و عدم امکان دستیابی به اعیان ناب را چنین وصف 
اشیاء، هم شناخت  و  انسان  »نزدیکی سرگیجه آور  می کند: 
خودمان به منزلۀ عقل ناب مجزا از اشیاء را منتفی می کند و 
هم مانع از تعریف اشیاء به عنوان اعیان نابی که فاقد هرگونه 
به  )مرلوپونتی، 1۴۰۰، 61(.  انسانی اند می شود«  خصوصیت 
عبارتی تأثیرات ذهنی مخاطب در ارتباط با فضا و نومن  یکسان 
قادر به ایجاد مکان و فنومن های متفاوت است. در نتیجه محیط 
به ذات معنایی نداشته و این انسان است که به آن معنا می دهد 
)Bonta, 1979, 46(. مشابه آن هال بیان می دارد که هیچ چیز 
معناداری خارج از فضای »گفتمان« بشر وجود ندارد بنابراین 
واقعیت دارای معنایی ثابت، غایی و یگانه نیست و معنای آن 
 Casey et( تحت  تأثیر فضای گفتمان اذهان شکل می گیرد
all., 2002, 200; Hall & Jhally, 2007, 19(. بر این اساس 
می توان این چنین جمع بندی کرد که وجود عامل »ذهنیت« 
در تفسیر محیط این پدیده را به امری نسبی بدل می کند که 

معنای آن »تحول پذیر« است.

رسانه؛ ابزار تحول
اگرچه برخی از پژوهشگران با تعبیر رسانه به عنوان ابزار ارتباط 
میان فردی، ظهور آن را هم زمان با شکل گیری نخستین آثار 
تمدن های بشری و گاه پیش از آن -انسان غارنشین- نسبت 
 Lister, Dovey, Giddings, Grant & Kelly,( می دهند 
ابتدایی  اشکال  از  گذر  با  اما   ،)2009, 52; Lule, 2012, 5
ارتباطات و ظهور رسانه های نوشتاری، رسانه معنای تازه ای به 
خود گرفت؛ به طوری که اهمیت رسانه های این دوره به  اندازه ای 
اثرگذار  افول جریان ها و مکاتب قدرت  و  بر ظهور  است که 
عمومی  افکار  هدایت  در  تعیین کننده  نقشی  رسانه  و  است 
فناوری های  با گسترش  اخیر  قرن  که  ایفا می کند. خصوصاً 
در  شگرف  پیشرفت های  با  که  چندرسانه ای  و  تصویری 
سینما، رادیو و به خصوص تلویزیون آغاز شد معنای رسانه  را 
 The Chicago School of Media Theory,( متحول کرد 
به »تولیدکنندۀ  از پدیده ای »واسط«  را  n. d( و کارکرد آن 
معنا« ارتقا داد )اینگلیس، 1377، 37؛ مک لوهان، 1377، 5؛ 
 Hang & علی محمدی، 1399، 67-7۰؛ هاروارد، 1400، 4؛
Van Weezel, 2007(. بارزترین ویژگی رسانه ها آن است که 
قادرند تصویری کاذب از حقیقت را به مخاطبان خود عرضه 
کنند که جایگزین روایت قبلی آنان از نحوۀ تعاملشان با موضوع 
می شود )لیتل جان، 138۴، 753(. بر همین اساس است که به 
با ساخت »فراواقعیت « ها، روایت خود  تعبیر بودریار رسانه ها 

از واقعیت در ذهن مخاطب جایگزین می کنند5 )هاروارد،  را 
1۴۰۰، 31؛ مهدی زاده، 1۴۰۰، 293-3۰۰(. چنان که هاروارد 
توضیح می دهد، رسانه با تحول در سه نظام »زمان و مکان«، 
»نظام  ارتباطی« و »نظام هنجاری« رابطۀ ادراکی مخاطب را با 
واقعیت متحول می کند و پس از آن نسبت جدیدی با واقعیت 
در ذهن مخاطب سازماندهی می شود چنان چه وی از آن تحت 
)همان، 1۴۰۰،  نام می برد  فرهنگ«  عنوان »رسانه ای شدن 
1۴(. اگرچه در اساس ممکن است روایات نامحدودی نسبت 
به یک پدیده -به تعداد افراد- وجود داشته باشد، اما »نظریۀ 
ساخت اجتماعی واقعیت« توضیح می دهد که چگونه رسانه از 
طریق ابزار اقناع گرایانۀ خود قادر است روایت مورد نظر خود 
)سیدمن،  یا »برساخت غالب« جهان بدل کند6  را به روایت 
از آن جا که تفسیر   .)McKinley, 2015, 184 1392، 112؛
محیط -همان طور که آورده شد- خود رابطه ای ادراکی میان 
ادراک کننده و عینیت بیرونی اش است، می توان استدلال کرد 
که رسانه قادر است با تحول معنای دریافتی مخاطب از محیط، 
تفسیر وی را از واقعیت متحول کند )همتی و همکاران، 1۴۰1، 
66؛ Hemmati, 2022, 136(. به عبارت دقیق تر رسانه قادر 
است با روایت جدیدی که از محیط ارائه می دهد، معنای آن را 

-که آورده شده بود امری غایی نیست- تغییر دهد7.

پایداری؛ دانش تداوم 
پایداری که از آن به عنوان مهم ترین کلیدواژۀ قرن پیشین یاد 
می کنندDavis, 2015, 58( 8(، دانشی است که به بازیابی رابطۀ 
از  و در تلاش است مجموعه ای  انسان و طبیعت می پردازد 
این دو  بهتر  تعامل  به  ارائه کند که  را  مفاهیم و روش هایی 
منجر شود )همتی، 1398، 1۰(. این مفهوم که در واکنش به 
»امر توسعه« -که در سدۀ اخیر محیط را با آسیب های جدی 
روبه رو کرده بود- شکل گرفت، به تبیین مفهوم »توسعۀ پایدار« 
نیازهای حال حاضر،  تأمین  پرداخت که در پی آن در عین 
 United( توجه شود  آینده هم  نیازهای نسل های  به تحقق 
Nations General Assembly, 1987(. این عبارت به چنان 
مفهومی کلیدی  بدل شد که در طول چند دهه به حوزه های 
مختلف دانش ورود کرد و در هرکدام دستورالعمل هایی وضع 
کرد که به تعامل پایندۀ انسان و محیط منجر شود. برای نمونه 
در حوزۀ گردشگری که در سدۀ اخیر گسترشی فزاینده و البته 
آسیب زا نسبت به بسترهای متنوع را تجربه می کرد، این دانش 
در شکل »گردشگری پایدار« در دهۀ 199۰ میلادی معرفی 
شد که هدف آن کاهش اثرات منفی ناشی از تأثیر روبه فزونی 
گردشگری بود )میسون، 1387، 7۴(. این نگرش را این گونه 
این مورد  از محیط -در  می توان تعریف کرد که بهره برداری 
از طریق گردشگری- باید به شیوه ای صورت گیرد که منابع 
موجود در بستر قابلیت بازیابی داشته باشند تا تأمین نیازهای 



..............................................................................

.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
..

نشریۀ علمی باغ نظر، 2۱)۱۳2(، ۳۱-۴2 / خرداد ۱۴۰۳

35 نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر

نمونه جورج چنین می آورد:  برای  نیفتد.  به خطر  آیندگان 
»گردشگري پایدار نیازهاي گردشگران حاضر و جوامع میزبان 
را با محافظت و ارتقاي فرصت هاي آیندگان برآورده می کند« 
نیز  گردشگری  پایدار  توسعۀ  بنابراین   .)Georg, 2008, 8(
قادر  را  از توسعۀ گردشگری است که سیستم  شکل خاصی 
از کیفیت می سازد )نیک بین و  به حفظ بقا در سطح بالایی 
به آن معناست  این   .)Ko, 2005, 19 کرمی، 1391، 139؛ 
که تمام ارزش های محیط میزبان چه منابع اکولوژیک و چه 
اقتصادی مورد توجه قرار  منابع فرهنگی در کنار مؤلفه های 
گیرد )پوراحمد، قرخلو، دربان آستانه و پورقربان، 1395، 162؛ 
این  اساس  بر   .)Fazenda, Da silva & Costa, 2010, 429
می توان چنین عنوان کرد که پایداری -در این بحث گردشگری 
پایدار- راهبردی حفاظتی برای بقای تمامی ارزش های محیط 

در برابر رویکردهای توسعه محور است9.

جزیرة هرمز؛ دو فضایی شدن فرهنگ
جزیرۀ هرمز واقع در جنوب ایران، همان طور که آورده شد با 
مواهب جغرافیایی حیرت انگیز که به دلیل تنوع کانی ها با عنوان 
از مقاصد  نیز شناخته می شود، یکی  »بهشت زمین شناسی« 
بر  اخیر است. علاوه  به خصوص در دهۀ  محبوب گردشگری 
مواهب طبیعی، آن چه هرمز را ویژه تر کرده مواهب فرهنگی 
آن نیز است که این امر مرهون شیوۀ متمایز زیست مستمر 
بومیان این منطقه و نحوۀ تعامل آن ها با محیطشان است که 
موجب شده  منظر فرهنگی بی همتایی در این جغرافیای کم نظیر 
این  حال، ظهور گردشگری در دهۀ گذشته  با   شکل گیرد. 
به عنوان یک مؤلفۀ معیشتی پشتیبان موجب شد تا جامعۀ بومی 
بازدیدکنندگان نشان  استقبال گسترده تری نسبت به حضور 
دهد. این امر که هم زمان با افزایش اقبال شبکه های اجتماعی 
در میان مخاطبان و پیوندخوردن آن با امر گردشگری شده بود، 
موجب شد تا فضای رسانه ای گسترده ای حول گردشگری این 
جزیره صورت گیرد به نحوی که »سفر هرمز« به روایتی رسانه ای 
بدل شد که در میان مخاطبان فضاهای مجازی با معانی خاصی 
همکاران،  و  )گلی  پژوهش  مطابق  چنان که  شد.  بازتعریف 
1۴۰۰، 2۰3(، تحلیل روایت رسانه های اجتماعی آنلاین بیانگر 
آن است که سفر به این ناحیه بدل به یک »مضمون فراگیر« 
در شبکه های اجتماعی شده است. مضمونی که اگرچه همراه 
با بازنمایی مواهب طبیعی موجود است، اما واجد روایت غالب 
تهدیدآمیزی شده که بدون توجه به بستر فرهنگی جزیره، آن 
را عرصه ای برای بازتولید خرده فرهنگ های رسانه ای غیربومی 
انگارند. برای مثال کاربری در یکی از رسانه های اجتماعی در 
با  روایت هرمز چنین می آورد: »وقتی که شما  این  توضیح 
ذکر جملۀ »گور پدر احوالات دنیا«، سازتون رو برمی دارید، 
آفتاب نسوختگی ،  اذیت نشدن ،  قابلیت  که  راحت  لباس های 

گرمانزدگی و سرمانزدگی، خراب نشدن در انواع شرایط و ... رو 
دارن می پوشید، یه نایلون ماریجوانا ... برمی دارید، یه دوربین 
برای ثبت لحظات برمی دارید به همراه چندتا ابزار کمپ زدن 
)یا حتی نزدن(، چندتا رفیق هم ورمی دارید می زنید به دل کوه 
و صحرا برای پیش گرفتن زندگی به شدت نخستین و فقیرانه. 
همراه با چاشنی آزادی جنسی، انواع مواد مخدر مثل اسید و ... 

)بهروش، 1398(.
 جزیرۀ هرمز که به تعبیر جودل در ده سال اخیر تبدیل به یک 
قطب اجتماعی مهم برای »جوانان جویای آزادی« شده  است 
)Juodele, 2020( )تصویر 1(. با ظهور خرده فرهنگ جدیدی 
که توسط رسانه های اجتماعی تبلیغ می شود اکنون دارای دو 
فرهنگ متعارض است: فرهنگ بومی که ریشه در بستر دارد 
و نگرشی سرحدی که ریشه در رسانه دارد. عاملی رنانی این 
پدیده را که »دو فضایی شدن فرهنگ« تعبیر می کند، چنین 
با  بینافرهنگی  ارتباطات  با گستردگی  عبارتی  »به  می آورد: 
از »منابع  فرهنگ  فرهنگ، مرجعیت  دو فضایی شدن مسیر 
بومی« به »منابع غیربومی« تغییر مسیر خواهد داد« )عاملی 
رنانی، 139۴(. هاروارد این فرایند را که منجربه تحولات »نظام 
هنجاری« می شود، چنین وصف می کند: »مشخصۀ این فرایند، 
عملکردهای  در  هم  رسانه    ها  آن،  در  که  است  دوگانگی  ای 
حوزه  های فرهنگی و نهادهای اجتماعی دیگر ادغام شده اند و 
هم در عین  حال، به نوبۀ خود، به موقعیت نهاد اجتماعی دست 
می      یابند. در نتیجه، تعامل اجتماعی درون نهادهای مربوطه، 
بین نهادها و به طور کلی در جامعه، به شکل فزاینده ای از طریق 
رسانه    ها صورت می      گیرد« )هاروارد، 1۴۰۰، 37(. لویس نیز با 
تعبیر این موضوع به مثابۀ یک بحران فرهنگی آن را مکانیسم  
به  اصلی رسانه در جهانی سازی فرهنگ توده وار می داند که 
»لذت طلبی کاذب، انفعال، تحریک عواطف پیش پاافتاده، توهم 
و خوش باوری« در ذهن توده ها می انجامد )بشیریه، 1379، 
52(. چنان که نادعلیان نیز این پدیده را »فضای چندفرهنگی« 
اعتراض ساکنین جزیره شد )نادعلیان،  می نگارد که منجربه 
1۴۰۰(. این تعارض -میان فرهنگ بستر و فرهنگ رسانه ای- به 
 اندازه ای در سال های اخیر شدت گرفت که در برهه ای منجربه 
اقدام عملی برای اخراج جریان دوم از جزیره و حساسیت جدی 
نسبت به نمودهای خارجی این فرهنگ شد1۰ )کشوری، 1399، 
2؛ حسینی، 1۴۰1، 97(. با این  حال مشاهدات میدانی بیانگر 
آن است که این واکنش قهری تأثیری جدی بر ازمیان بردن 
این روایت فرهنگی نداشته است و روزانه میزان قابل  توجهی از 
گردشگرانی که به این جزیره سفر می کنند در چارچوب نظام 
روایی نخست با محیط مواجه می شوند. بلکه گزارش ها حاکی 
از سرایت این خرده فرهنگ به دیگر جزایر هم مانند لارک و 

هنگام نیز شده  است )اعتمادآنلاین، بی.تا(.
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تصویر 1. تصویری که در سایت گاردین با عنوان »هیپی های ایرانی« منتشر شده  است که با به تعبیر جودل جوانانی هستند که در جست وجوی آزادی به جزیرۀ 
.Juodele, 2020 :هرمز آمده اند. مأخذ

بحث
چنان که آورده شد، معنای محیط از نگاه ادراک کنندۀ آن، 
امری نسبی و متغیر است؛ به آن معنی که نمادهای محیط 
معنایی  محصول  مخاطب  ذهن  معنادهی  نحوۀ  براساس 
امری  نیز  هرمز  معنای  نتیجه  در  می دهد.  ارائه  متفاوتی 
تاکنون  از گذشته  که  روایت هایی  براساس  که  است  متغیر 
به مخاطب رسیده شکل گرفته  است اما خود این روایت نیز 
تداوم  پایداری،  دانش  اگر  است.  تغییرپذیر  و  نیست  متقن 
می توان  واقع  در  تعبیر شود،  زیستی  منبع  یک  ارزش های 
موجود  روایت  پی حفظ  در  پایداری  که  انگارید  این چنین 
دلیل  به همین  است.  نظر  مورد  با محیط  انسان  ارتباط  از 
است که گردشگری پایدار چنین تأکیدی بر استمرار منابع 
که  ابزاری  به مثابۀ  رسانه  دارد. حال  میزبان  بستر  فرهنگی 
قادر به تحول روایت است، قادر است از طریق سازوکار خود 
معنای محیط را متحول کند و از طریق »ساخت معنا« به 
است-  فرهنگی  تبیین  ارزشی -که جوهرۀ یک  نظام  تغییر 
رسانه ای  فراگیر«  »روایت  در  موجود  شواهد  از  بپردازد. 
هرمز می توان چنین تصور کرد که رسانه در جهت متعارض 
که  کرد  ادعا  می توان  لذا  است؛  فعالیت  در  بستر  معنای 
جدی  تقابل  آن  پایداری  و  هرمز  رسانه ای  روایت  میان 
وجود دارد )تصویر 2(. به عبارتی وجه فرهنگی را به عنوان 
پارادایم  که  بدانیم  موجود  قرائت های  بنیان های  از  یکی 
گردشگری پایدار در پی حفظ آن است، آنگاه درمیابیم که 
به دست  را  ارزشی  از سازوکار  روایت رسانه شکل جدیدی 

می دهد که در تعارض جدی با نظام موجود است 11. بر این 
 اساس می توان سازوکار »دو فضایی شدن« فرهنگ هرمز را 
از  بومیان  که  آن چه  اساس،  در  که  کرد  تشریح  این چنین 
گردشگران  آن چه  با  دارد  بنیادین  تفاوت  می انگارند  هرمز 
تحت تأثیر رسانه از آن دریافت می کنند. در واقع اگر مکان 
رابطۀ ادراکی میان ذهن مخاطب و فضا ادراک شده تفسیر 
دو جریان  این  بیان کرد که مخاطب  شود، می توان چنین 
هرمز  از جغرافیای  متفاوت  مکان «  »دو  در  اساساً  فرهنگی 

سیر می کنند.
می توان  پیش بینی  چه  که  سوم  سؤال  به  پاسخ  در  اما 
دو  هر  باقی ماندن  فرض  در  میان فرهنگی  نزاع  این  از 
شد،  اشاره  که  همان طور  داشت؛  صحنه  در  بازیگر 
نه ها  رسا قعیت«  ا و اجتماعی  »ساخت  نظریۀ  بق  مطا
رهگذر  ز  ا ا  ر تاریخی  و  اجتماعی  صورت بندی های 
اخبار  قالب  در  واقعیت  از  تصاویر  و  ایماژها  چارچوب سازی 
قابل  پیش بینی  شیوه های  در  و  خبری  گزارش های  و 
تشان  نقطه نظرا مخاطب،  به عنوان  مردم  و  می سازند 
را  واقعیت  آن  در  جایگاهشان  و  اجتماعی  واقعیت  دربارۀ 
می دهند  شکل  رسانه ای  نمادین  ساخت های  با  تعامل  در 
بر   .)112  ،1392 سیدمن،  83-85؛   ،1۴۰۰ )مهدی زاده، 
این  اساس رسانه  قادر است بر دیگر منابع معرفتی مخاطبان 
نهادهای  و  هم گروه ها  روایت  شخصی،  تجربیات  -مانند 
به  این موضوع  اثر گذارد.  آن ها  بر  و  اجتماعی- چیره شود 
آن معنی است که در صورت پایایی و گسترش جریان دوم، 
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تصویر 2. دو جریان فرهنگی نظام ارزشی متفاوتی دارند که یکی از عوامل مناقشه میان این دو است؛ برای مثال در نظام هنجاری بومیان به دلیل ساختار مذهبی 
اجتماع آن ها، پوشش امری حساسیت برانگیز است که در مشاهدات میدانی بارها از سوی ساکنین به عنوان عاملی نگران کننده بیان شد. مأخذ: آرشیو نگارنده.

رسانه  اقناع گرایانۀ  ویژگی های  به دلیل  می تواند  این جریان 
بر روایت نخست غلبه کند. در این صورت، می توان متصور 
هرمز  غالب  روایت  به  بدل  رسانه ای  فرهنگ  اساساً  که  شد 
جریان  این  منظر  از  هرمز  مکانیت  این صورت  در  و  شود 
از  بخشی  شده«  رسانه ای   »هرمز  در  حال  شود.  شناخته 
تبلیغ  رسانه  توسط  که  نخست  جریان  فرهنگی  نمادهای 
رشد  از  موزه ای  و  نوستالژیک  امر  به  بدل شدن  با  می شود 
روایات شفاهی  کما این که  می مانند.  باز  و گسترش طبیعی 
تحول  بیانگر  در همین چند سال،  رسانه  از حضور  بومیان 
ارزشی و رفتاری، خصوصاً در نسل های جوان تر بومیان هرمز 
از  بعد  و  قبل  که  نیز  گردشگران  تجربیات  از سویی  است. 
جریان رسانه ای شدن هرمز با آن مواجه شده اند بیانگر تمایز 
رسانه ای  جریان  استیلای  است.  محیط  معنای  در  جدی 
با  بومیان  بی واسطۀ  مواجهۀ  و  جریان حضور  با  همراه  که 
به  می افزاید.  فرایند  این  اثر  شدت  به   است،  گردشگران 
عبارتی وجه فرهنگی هرمز که مانند جغرافیای آن به عنوان 
توریستی  امری  به  بدل  جاذبۀ گردشگری شناخته می شود، 
و رسانه ای می شود که در چارچوب قاب آن گسترش خواهد 
-با محتوای کنونی-  تحول گر  به مثابۀ  واقع رسانه  در  یافت. 
استمرار  قطع  با  که  گشته  بدل  پایداری  ضد  جریانی  به 

ارزش های بستر، موجب تحول معنای محیط شده  است.

نتیجه گیری
براساس آن چه آورده شد، می توان نسبت بازنمایی رسانه ای 
که  آن جا  از  که  کرد  تبیین  چنین  را  محیط  پایداری  و 
معنای  است  قادر  رسانه  است،  نسبی  امری  محیط  معنای 
ادراک کنندۀ آن متحول سازد. تحول  نگاه  از  را  آن  موجود 
در  یا  باشد  آن  پایداری  راستای  در  می تواند  روایت محیط 
در  رسانه ای  روایت  هرمز،  نمونۀ  در  چنان که  آن؛  مقابل 
اثرات  سویی  از  گرفته  است.  قرار  محیط  پایداری  مقابل 
می توان  را  پایداری  منظر  از  هرمز  رسانه ای  بازنمایی 
هرمز  رسانه ای  بازنمایی  کرد.  ارزیابی  و  تشریح  این چنین 
با شکل گیری روایتی فراگیر  در شبکه های اجتماعی همراه 
نیست.  هرمز  از  بومی  روایت  بر  منطبق  که  رسانه ای شده 
متمرکز  رسانه ای  و  وارداتی  خرده فرهنگی  بر  روایت  این 
می کند  تبلیغ  را  محیط  با  تعامل  از  خاصی  شکل  است 
متفاوتی  معنای  که  است  بومیان  فرهنگ  از  متفاوت  که 
دانش  آن جا که  از  متبادر می کند.  به مخاطبان  را  از هرمز 
یک  ارزش های  و  منابع  پایایی  پی  در  بنیاد  در  پایداری 
امر  بر  مبتنی  که  را  رسانه ای  حاضر  رویکرد  است،  بستر 
ارزیابی  پایدار  گردشگری  ضد  می توان  است،  گردشگری 
روایتی  گسترش  با  حاضر  رسانه ای  رویکرد  زیرا  کرد. 
ارزشی  نظام  استمرار  و  پایایی  میزبان،  بستر  با  متضاد 
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جایگزینی  در حال  و  می کند  تهدید  به طور جدی  را  هرمز 
نسبتی  تاریخی  بستر  با  که  رسانه ای ست  خرده فرهنگی 
فرهنگی،  دو  فضایی  در  که  موجب شده  موضوع  این  ندارد. 
متفاوت  دو شکل  گردشگران-  و  -بومیان  مخاطبان  اساساً 
غالب  روایت  دو  طریق  از  هرمز  و  کنند  خوانش  را  هرمز 
بن موجب شکل گیری »دو مکان« متفاوت  از  متعارض که 
می شود، تفسیر شود. بر این  اساس مهم ترین پیش بینی که 
از فرض حضور هر دو روایت فرهنگی تصور کرد؛ آن است 
با گسترش  واقعیت-  اجتماعی  نظریۀ ساخت  -برمبنای  که 
این  اقناع گرایانۀ  به دلیل ساختار  غیربومی،  رسانه ای  جریان 
روایت، این قرائت محیطی می تواند بر روایت  متعارض خود 
از هرمز بدل شود. در  یابد و به  مرور برساخت غالب  تفوق 
فرهنگی  جریان  که  کرد  پیش بینی  می توان  صورت  این 
مغلوب، محدود به گسترش در قالب آن چیزی خواهد شد 
فرهنگ  باشد.  ارزشمند  رسانه ای  روایت  قاب  منظر  از  که 
بومی از رشد طبیعی، پویا و اندام وارَش بازمی ماند و بدل به 
موجودیتی منجمد و نمایشی می شود که در خدمت اقتصاد 
دانش  هدف  تعریف،  مطابق  اگر  بنابراین  گردشگری ست؛ 
دستیابی  امکان  درنظرگرفتن  با  منابع  از  استفاده  پایداری، 
نسل های آینده مدنظر باشد، می توان تصور کرد که روایت 
فرهنگی بومی که محصول تاریخی زیستشان در هرمز است 

برای آیندگان در دسترس نخواهد بود.

پی نوشت
1. مطابق آمار در تعطیلات سال 1397 جمعیتی بیش از 16 هزار نفر -که 
وارد  گردشگری  هدف  با  روزانه  است-  آن  ساکن  جمعیت  سه برابر  تقریباً 

بازدید کردند )خبرگزاری مهر، بی.تا(. از آن  آن شدند و 
از  گردشگران  عموم  بی اطلاع  بیانگر  میدانی  مشاهدات  آن که  بر  علاوه   .2
نیز  کتابخانه ای  منابع  از  برخی  است،  جزیره  فرهنگی-تاریخی  پیشینۀ 
مانند )پوراحمد و همکاران، 1395، 1۰1( بیانگر آن است که آثار تاریخی 
پرتغالی ها  قلعۀ  و  ندارند  عهده  بر  گردشگران  جذب  در  را  عمده  نقش 
تاریخی  پیشینۀ  بیانگر  چندان  که  تاریخی  آثار  معدود  از  یکی  به عنوان 

می کند. به سمت خود جلب  را  توجه  بیش ترین  نیست  طولانی 
گذشته  سال های  در  ریشه  هرمز  جزیرۀ  در  گردشگری  جریان  اگرچه   .3
رسانه های  مرهون  باید  را  اخیر  دهۀ  در  آن  غیرمترقبۀ  جهش  اما  دارد 
به  سفر  شد  موجب  که  دانست  اجتماعی-  رسانه های  -به خصوص  تصویری 

تبدیل شود. گردشگران  برای  مستمر  جریانی  و  اصلی  مقصدی  به  هرمز 
۴. مفاهیمی چون مکان و منظر -که خود گونه ای از مکان است- پدیده های 
می پردازند  فضا  از  مخاطب  ادراک  یا  فضا  تفسیر  به  که  هستند  ادراکی 
 Keramati Niaragh, Hemmati, Forouzandeh, Mansouri &(
و  جغرافیایی  موقعیت  یک  به عنوان  مکان   .)Rezaei, 2022, 409-411
 )Amdur & Epstein-Pliouchtch, 2009( معنا  انتقال  برای  ظرفی 
تعریف می شود. بیان جدید از ماهیت مکان، دستاورد گذر از جهان سنتی 
پدیدۀ  یک  به عنوان  مکان  مفهوم  است.  دکارتی(  )دوآلیسم  دوقطبی  و 
و  بوده  تجریدی  جایگاه  یک  از  بیش  شولتز  دیدگاه  از  فیزیکی-معنوی 
کلیتی است که از پدیده های کمی و کیفی تشکیل شده است که نمی توان 
59؛   ،1389 )نوربرگ-شولتس،  فروکاست  دو  این  از  هیچکدام  به  را  آن 

.)31 منصوری، 1389، 
رسانه ها  که  نکته  این  به  اشاره  و  وانمایی  واژۀ  از  استفاده  با  بودریار   .5
توسط  ارائه  شده  تصویر  که  است  باور  این  بر  می سازند،  را  »فراواقعیت « ها 

می شوند  تبدیل  مخاطبان  ذهن  در  واقعیت ها  برای  جایگزینی  به  رسانه ها 
به محوشدن  است  اشاره ای  یا شبیه سازی  وانمایی   .)31  ،1۴۰۰ )هاروارد، 
شرح  چنین  را  موضوع  این  بودریار  )انگاره(.  تصویر  و  واقعیت  میان  مرز 
»مصرف«  ناخودآگاهانه  و  درونی  به طور  و  رمزگشایی  که  »پیامی  می دهد: 
الگوی  پیام،  این  بلکه  نیست،  تصاویر  و  اصوات  آشکار  مفهوم  می شود، 
است«  معادل  و  متوالی  نشانه های  به  واقعیت  تفکیک  از  مقیدکننده ای 
)بودریار، 138۰، 115(. وی بر این باور است که سرعت پیام های رسانه ای، 
را شرح  بوردریار روندی  پاره پاره کرده است.  را  از زمان و مکان  ما  تجربۀ 
و  تصور  پیامد  فراواقعیت،  می شود.  منجر  وانمایی  به  انتها  در  که  می دهد 
وانمایی ها  یا  شبیه سازی ها  را  آن  بودریار  که  است  شبیه سازی شده  تخیل 

.)297-292  ،1۴۰۰ می نامد )مهدی زاده، 
معناست.  برساخت  رسانه ها  تأثیر  6. مهدی زاده چنین می آورد: »مهم ترین 
ترکیب  پیرامون، حاصل  دنیای  از  مخاطب  درک  و  تصور  که  معنی  این  به 
عبارتی،  به  یا  شخصی  تجربۀ  از  حاصل  معنای  با  معنا  اجتماعی  ساخت 
اجتماعی  برساخت گرایی  عنوان  تحت  عاملیت  و  علت  توافق  و  مذاکره 
ساختار  با  را  آن  معنا،  رسانه ای  ساخت  دریافت  از  پس  مخاطب   ... است. 
فرایند  این  می سازد.  یکپارچه  و  ترکیب  شخصی(  )معنای  معنا  شخصی 
دریافت کنندگان  اجتماعی  بافت  قوی  تأثیر  حاوی  اغلب  رسانه ای شدن، 
محتوای رسانه ای است« )مهدی زاده، 1۴۰۰، 53(. به عبارتی این رویکرد 
مخاطبان  معرفتی  منابع  تمامی  بر  است  قادر  رسانه  که  است  آن  بیانگر 

چیره شود و بر آن ها اثر گذارد.
مثلًا  شود  متبادر  ذهن  به  نقضی  مثال های  است  ممکن  مورد  این  در   .7
طریق  از  و  می شوند  ایران  وارد  که  خارجی  »توریست های  که  شود  آورده 
منظر  در  قرارگیری  با  ولی  دارند،  را  خراب  منظر  یک  انتظار  ایران هراسی 
ایران فهمی خلاف رسانه پیدا می کنند و بر آن چیره می شوند«. در پاسخ 
صاحب نظران  توسط  مختلفی  نظری  مواضع  که  آورد  باید  بهام  ا این  به 
که  شده  آورده  گذشته  دهه های  در  رسانه ای«  »اثرات  مورد  در  رسانه 
ز  ا خارج  آن  به  پرداختن  که  است  مفصل  بسیار  مباحثی  آن  حاصل 
نگرش های  که  آورد  چنین  می توان  خلاصه  به طور  اما  است.  مجمل  این 
وسیعی  دامنۀ  که  می دهند  نسبت  جمعی  ارتباط   اثرهای  به  را  مختلفی 
اثرات  تا  محدود-  اثرهای  الگوی  -در  ضعیف  نسبتاً  رسانه ای  اثرات  از  را 
معتقد  پرسی  دربرمی گیرد.  را  جادویی-  گلولۀ  -مانند  مسلط  رسانه ای 
اثربخشی  برای  مطلق  تبیینی  ند  نمی توا نظریات  از  هیچ کدام  که  است 
دیگر  مدل های  که  جامع«  »مدل  یک  تدوین  با  و  باشد  نه ها  رسا
را  رسانه ها  ثرات  ا ز  ا مختلف  تعابیر  که  می دارد  بیان  دربرمی گیرد  را 
»مستقیم«،  اثربخشی  دستۀ  چهار  در  اثربخشی  شرایط  براساس  می توان 
 Perse,( کرد  دسته بندی  »شناختی-تراکنشی«  و  »انباشتی«  »مشروط«، 

.)2008, 2897-2899; Borah, 2016, 2
این  قدیس  گونۀ  مقام  وصف  در  آمریکایی  جامعه شناس  دیویس  دایان   .8
تشبیه  دوره  این  شب«  »رمز  به  را  آن  پیشین  قرن  ادبیات  در  کلیدواژه 

.)Davis, 2015, 58( کرده است
بر  متمرکز  ابتدا  محیطی  علوم  در  که  است  مفهومی  پایداری  اگرچه   .9
اهمیت  مرور  به  اما  است  بوده  اقتصادی  و  اجتماعی  اکولوژیکی،  مباحث 
است  گرفته  قرار  پژوهشگران  توجه  مورد  نیز  زیبایی شناسی  مانند  مباحثی 
و  همتی  سبک رو،  ۴۰؛   ،1399 همتی،  و  بهرامی  82؛   ،1396 )همتی، 

.)3۰ متدین، 1۴۰1، 
دو  این  میان  فیزیکی  نزاع  بیانگر  شفاهی  روایات  و  کتابخانه ای  منابع   .1۰
قهری  پویشی  در  ساکنین جزیره   1399 در سال  به طوری که  است  جریان 
)کشوری،  ورزیدند  مبادرت  دوم  جریان  حضور  از  جلوگیری  و  اخراج  به 
به  ساکنین  از  برخی  را  موضوع  این  بی.تا(.  اعتمادآنلاین،  2؛   ،1399
برای  گسترده  تبلیغات  هنجارشکنی،  جزیره،  در  مخدر  مواد  گسترش 
نسبت   )... و  مدلینگ  بیکینی  عروسی،  تورهای  مثال  )برای  مدلینگ 
شده  جزیره  بومیان  نارضایتی  موجب  که  است  مواردی  از  که  می دهند 

.)3 )تصویر   است 
11. باید توجه داشت وجود این تعارض امری همواره منفی و مضر نیست. 
مقابل  در  رسانه  اثرگذاری  موردی  نمونۀ  این  و  مثال  این  در  واقع  در 
عکس  است  ممکن  دیگر  مثالی  در  ولی  گرفته  است  قرار  محیط  پایداری 
برای  باشد.  ارجح  بومی  فهم  بر  رسانه  طریق  از  غیربومی  فهم  و  باشد  آن 
توسط  انقراض  معرض  در  گونه هایی  کشتن  از  جلوگیری  به  می توان  نمونه 

اشاره کرد. رسانه ای  فهم  به کمک  بومی ها 
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